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LECHE GLORIA HA SIDO CRITICADA POR LA ASOCIACION PRO DERECHOS HUMANOS, ASI
COMO POR UN RESPETADO PUBLICISTA COMO GUSTAVO RODRIGUEZ (TORONJA) POR SU
ULTIMA CAMPANA. POR ESTOS MOTIVOS, PUBLICIDAD CAUSA RETIRO EL COMERCIAL

No preocupa

@. ¢ Aprodeh no tiene nada
mejor que hacer? Estoy se-
guro de que la publicidad de
Gloria esta hiriendo la sensi-
bilidad de los nifios desnutri-
dos del Perud, que segura-
mente tienen televisores y se
preocupan de lo que diga o
no diga Gloria.

—GABRIEL

Aprodeh exagera

@. ¢Qué sigue? Pronto se
daran cuenta de que anunciar
un articulo de lujo en televi-
sion atenta contralos pobres
al frustrarlos —por no poder
comprarlo-y Aprodeh pedira
limitar su emision.
—GONZALO

Deberian defender
a los publicistas

@. Me parece que la gente de
Aprodeh tiene demasiado tiem-
polibre. ¢ Criticar que lagente
no puede comprar tres vasos
deleche? A partir de mafiana
los publicistas nos limitare-
mos a hacer campanas de
productos que puedan ser
consumidos por la totalidad
de personas, de lo contrario
podriamos recibir una carta
de Aprodeh. Por qué no
defiendenlos derechos de los

publicistas. Muchos de ellos
mal pagados enlas agencias,
trabajando hasta tarde y sin
ningun tipo de beneficios.
—CARLOS

Comercial se burla
de los ‘chatos’

@.Unacosaesdarcuentade
los problemas de alimenta-
cién que puede acarrear la
falta de consumo de leche y
otralo que hace el comercial
de Gloria, que suena mas a
burla hacia las personas de
baja estatura.

—DANIEL

Muy papistas

@. Aprodeh esta dirigida por
gente que creci6 con leche
Gloria, que le da a sus hijos
leche Gloria. Obvio que se

dirige a un publico que la
pueda consumir y para en-
gancharlo utiliza un ‘insight’.
¢;Donde esta el problema?
Habra gente que podra com-
prary gente que no; lo que se
busca es darle la mejor ali-
mentacion a tus hijos. Basta
de ser mas papistas que el
papa.

—ALGUIEN QUE PASABA

Cosa de genes

@. Esto sirve para plantear un
ejercicio intelectual: la nece-
sidad de revisar el factor
engafoso en la publicidad. El
consumo de leche no pro-
duce automaticamente creci-
miento, solo una dieta balan-
ceada y ejercicio permiten
que el potencial genético, que
determinafinalmentela altura
de una persona, se expresen

por completo. Un nifio desnu-
trido no podra ser alto, pero
unnifo bien nutrido no tendra
que serlo si sus genes no lo
permiten.

—EDUARDO VILLANUEVA

Los ‘chatos’ no
la pasan mal

@. Para comenzar, el ‘insight’
no es tan cierto, conozco a
muchos ‘chatos’ que lapasan
bien y son populares, sin ir
muy lejos, Sofia Mulanovich
es ‘chata’, por poner un ejem-
plo. Y ella es sin duda la
deportista mas exitosa de
nuestro pais. Y por otro lado,
el mensaje es desatinado en
un pais dondelamayoriadela
poblacién es de baja esta-
tura.

—WODY ALLEN

Exagerados todos

@. Me parece que han exage-
rado al levantar el comercial
de Gloria ‘chato’. Este es un
comercial que alienta a que
los nifios tomen leche para
crecer de una manera diver-
tida y creativa. (cosa que
nunca se ha visto en comer-
ciales peruanos de consumo
de leche). No me parece que
discrimina ni que se burle de
manera agresiva.

—ELAINE

Fernando Flérez-Estrada
DIRECTOR
DE PUBLICIDAD CAUSA

No quisimos
ofender
a nadie

Desde hace décadas, enel
mundo se vienen desarro-
llando una serie de campa-
flas a favor del consumo
de la leche, en funcion a
los distintos beneficios
que esta ofrece al ser
humano. En nuestro me-
dio, la campafia que pro-
pone alos nifios y jovenes,
el consumir leche: “Para
que ‘chato’ no sea un
apodo tan comun”, tiene
ya varios afios. Sin em-
bargo el ultimo comercial,
desarrollado como conti-
nuador de esta campana:
“Los ‘chatos’ no la pasan
tan bien”, y que apela a
una situaciéon exagerada
que no pretende otra cosa
que el simple humor, fue
retirado del aire, por deci-
sion nuestra, el primero de
febrero, luego de unos dias
de exhibicién, tras anali-
zarlo desde una Optica
mas racional, y de coincidir
en que la frase podria herir

la susceptibilidad de
alguien del publico.

Con el mismo fin, he-
mos modificado incluso el
titular de un aviso en la
revista “Somos”, el cual
por disposiciones inter-
nas del semanario, resul-
taba imposible de retirar.
En este caso, se antece-
di6 la frase “a veces”,
quedando el titular con el
texto “a veces, los ‘cha-
tos’ no la pasan tan bien”,
para circunscribirnos aun
mas directamente a la
inusual situaciéon de la
foto. Lo expresado y las
disculpas del caso aquien
pueda haberse sentido
afectado, le demostrara
que nosotros, como publi-
cistas, queremos que
nuestros mensajes sean
distintivos y relevantes y
eventualmente muy diver-
tidos, pero sin ofender a
nadie, sino, por el contra-
rio, buscando el mayor
agrado y simpatia de
todos.
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Comente lacampanade
‘chato’ de leche Gloriaen:

» http://blogs.elcomercio.com.pe/
publicidadymkt
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inteligente

« Oficinas con areas disponibles desde 100 m2

« Sistema Inteligente Integrado de Control EBI
de Honeywell

+ Sala de recepcion de correspondencia y pago
a proveedores

« Ascensores sincronizados de alta velocidad

+ Sala de uso mdltiple

« Gran capacidad de estacionamientos
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centro empresarial

- Excelente ubicacion, entorno exclusivo
- Locales comerciales desde 80 a 267 m2
« Oficinas entre 80 y 130 m2

« Amplio hall de ingreso

- Finos acabados en 4reas comunes

- 5 niveles de estacionamientos

- 8 ascensores de Ultima generacion
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Cada proyecto, una obra personal

Calle Tradiciones 215 San Isidro
Oficina principal
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