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‘ El rescate financiero que algunos proveedores
estuvieron dispuestos a darle a Doe Run nunca

estuvo condicionado a ampliar el plazo del PAMA”.
YSAAC CRUZ GERENTE DE SOCIEDAD MINERA EL BROCAL

UNA ALIANZA PRIVADA GOURMET

La gastronomia une a las
empresas con su mercado

n La campana

del BBVA Banco
Continental busca
ser de largo plazo

n Entidad bancaria
difundira comida
peruana alrededor
del mundo

LUIS FELIPE GAMARRA

Para muchos analistas, la gas-
tronomia representa el primer
consensoal quellegamosdesde
laindependencia. Peroesdesde
hace tan solo algunos afios que
todoslos peruanos, sinimportar
billetera, raza o geografia, nos
hemos sentado alrededor del
mismo anticucho para decir de
manera uniforme ese vocablo
onomatopéyico cuyo significa-
dodeberd traducir en un futuro
cercano la semidtica de sobre-
mesa: “jumm!”.

Lapublicidad sehapercatado
de eso desde hace mucho. Inca
Kola, antes de que pasara a for-
mar parte del portafolio de mar-
casde The Coca-Cola Company,
yabuscabaposicionarse comola
carbonatada que con todo com-
bina: chifa, cebiche o pollo a la
brasa, iconosdel paladarbicolor.
Mas tarde marcas como Pilsen,
Cristal, Cusquefia, Coca-Cola,
Aji-No-Moto, Don Vittorio, Pri-
moryBembos también hicieron
lo suyo. InclusolamarcaFranca
(grupo Aje) avanzé un pasé mas
alla: ejecutd unacampafiaquese
apoyosobrela gastronomiapara
construir sumarca.

Sin embargo, a pesar de que
la cocina es transversal a todos
los sectores de la economia, so-
lo las empresas vinculadas a la
comida parecian las mas perti-
nentes para utilizarla. Hasta la
semana pasada, en que el BBVA
Banco Continental, del rubro
banca, un sector acostumbrado
adirigirse asusclientesdesdela
frialdad de subdveda de seguri-
dad, se apoyd sobre Gaston Acu-
rio (Qque también es una marca)
para anunciar su Cuenta Gana-
dora. ¢ Se tratard de una campa-
fiamasde publicidad comolade
Chayanne? ¢ O significa un paso
mas alld en ese compromiso que
parecenbuscarlasempresascon
lacocina?

COMPROMISOALARGOPLAZO
Segun un informe de mayo de
2008 de Ipsos Apoyo, el 55%
de jévenes de Lima opina que

GUILLERMO FIGUEROA

FUTURO. Acurio, allado de Eduardo Torres-Llosa e Ignacio Quintanilla (del banco) y alumnos de Pachacutec.

ENPUNTOS

Elbanco sera patrocinador

delaferia gastronémica Pe-
rd Mucho Gustoy tambiéndeun
documental sobre nuestra coci-
naqueseestrenaraen el proxi-
mo Festivalde CinedeLima.

También firmaraun com-

promisoconelCentrode
Capacitacién Laboral Nuevo
Pachacutec en Ventanilla(que
auspicia Acurio) para ser su pro-
veedor central de bufetes.

EnelPeruexisten220.000

negociosvinculadosala
gastronomia, el65% deellos
corresponde arestaurantes. Se-
gunelgerentegeneraldelban-
co, el42% deturistasquellega
lohace porlacocina. EI90% de
ellosregresa porlacomida.

Elrepresentanterecalco

quelaindustriadelagastro-
nomiaes unaoportunidad para
eldesarrollo de varios sectores.

lo que mejor nos representa en
elmundo es la gastronomia. En
esemismoestudio, lacocinasale
como la razén mds importante
parasentirse orgullosos. A par-
tir de esas cifras, ;qué marcano
buscaria lanzarse a la caza del
mercado con la gastronomia
como bandera?

NOESTANSENCILLO

Para Gaston Acurio, el Midas
de la cocina, la cosa no parece
tan simple. “Paralos peruanos,
la gastronomia es tan sagrada
como lareligion. No se trata de
que una marca vengay se cuel-

gue de la cocina y nosotros nos
quedemos callados. Sino existe
un compromiso verdadero, sos-
tenido, solido, el consumidor se
daré cuentayle daralaespalda
ala marca que se meti6 con su
comida por un afan mercanti-
lista. Es un tema delicado, no
cualquiera podriahacerlobien”,
seflala Acurio.

El predica lo que dice. Para
haberse convertido en parte vi-
tal dela campafia de Franca, los
Afafioslo enamoraron durante
un afio, le mostraron la planta,
sus productos, hasta que logra-
ron convencerlo bajo sus térmi-
N0S: COMPromiso paraapoyar a
la gastronomia en los festivales
enlosque participara.

Parasusegundacampaiia, era
evidente que el embajadordela
cocina exigiria mas deberes ala
marca que buscara apoyarse so-
bre la gastronomia. Coinciden-
temente, el BBVA Banco Conti-
nental buscaba asumir un com-
promiso de ese tipo: “No solo
buscédbamos sostenernos sobre
un concepto que llegara hori-
zontalmente a todos, como or-
ganizacidén, creemos que debe-
mos desarrollar valores huma-
nos en los mercados en los que
estamos”, sefiala Ignacio Quin-
tanilla, gerente general adjunto
del BBVABanco Continental.

Quintanilla explica que la
gastronomia no solo haelevado
el orgullo nacional, sino que en
concreto es capaz de desarrollar
unaindustriaparalaagricultura
interna, la exportacion, desdela
agricolahastalasfranquicias, asi
comolageneraciéonde empleoa
través de losrestaurantesyel tu-
rismo. “Noessolounspot, esuna
politica del banco”. El Continen-
tal promocionardla gastronomia
consusproductos. Elcatdlogode
Cuenta Ganadora tendré conse-
jos sobre huariques, incluidos
descuentos en restaurantes. In-
cluso han desarrollado dos pro-
ductos: Préstamo Estudio Gas-
tronémico y Préstamo Comer-
cial Gastronémico. Elprimero fi-
nancia a estudiantes, el segundo
aempresarios.

Elconceptoque Acuriohade-
sarrollado con Quintanillaesque
la gente se sienta tan comodaen
unbanco como enunrestauran-
te: “Los bancos a veces son frios
y tratan mal a la gente. Pero eso
podriacambiar site trataran con
el carinodeunrestaurante”, dice
Acurio. ¢Cémo terminard es-
ta alianza? ¢Sera como dicen?
¢Con clientes satisfechos que di-
gan“jumm!”? Ojaldquesi. m

Discriminar no
tiene sentido

Apesardeloque
piensanlos que
discriminan, muchos
delos mas exitosos
profesionales del pais
tienen edades quevande
los50alos 70 anos”.

LODIJO:
INESTEMPLE
ADMINISTRADORA
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>
Hora de mejorar
la educacioén

No bastaconun
sistema de acreditacion,
SiNo que se necesita
deincentivos paraque
universidades e institutos
pasen por ellay busquen
mejoras continuas”.
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Sin respuesta
ante la crisis

Notenemosniideade
laduracion delapresente
recesiony por eso
estamos reaprendiendo
elabecedario. Cadacual
recurre a suletra preferida
ylarepiteunay otravez”.
LODIJO:
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capitales

Azucarera
Andahuasi enventa

LOS WONG DE COMPRAS
Mas de 117 millones de acciones
de la azucarera Andahuasi fueron
vendidas enlaBolsade Valoresde
Limaentreel 14y el22 demayo. De
esetotal, querepresentael 51,7%
del capital total, el grupo Wong
adquirié un paquete que lo habria
convertido en el socio mayoritario,
conunaparticipacionde 32,3%.

Pollo caprichoso

SUBE DE PRECIO
El precio del pollo siguié sutenden-
ciaal alzainiciada en lo que va del
mes. El precio al minorista subié
S/.1,68,detalmaneraquedeS/.5,7
el kiloque se vendié el 30 de abril, el
jueves llegd a S/.7,38. En algunos
mercados, como el de Chacra
Colorada, enBrefia, elavesevendid
aS/.8elkilo. Paraelministrode Agri-
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ALZA. Elministro Carlos Leyton
explicod por qué el pollo ha subido.

cultura, Carlos Leyton, elaumento
sedebeaunamayordemanda.

OtravezDoe
Runenlamira

¢HACE DE LAS SUYAS?
SegunDoeRunPeru, propietariadel
ComplejoMetalirgicodeLaOroya,
el Gobiernosecomprometiéaflexi-

bilizarelplazodel Programade Ade-
cuacionyManejoAmbiental (PAMA)
como parte del convenio firmado
entresuempresa, el Gobiernoysus
acreedores. DoeRunsefialéqueno
pudoconseguirfinanciamientopara
el PAMA, cuyo plazo de ejecucion
vence enoctubre. El 1 de abril Doe
Run firmé dos convenios, uno con
el Gobierno y otro con las mineras
acreedoras, paraqueestas Ultimas
le otorguen un crédito de US$100
millones en concentradosy avalen
un préstamo de US$75 millones.
Ambos créditos le servirian para
seguir operando, mas no para €l
PAMA. De otro lado, la Sociedad
NacionaldeMineria,conminéaDoe
Runaquecumplasusacuerdos.De
nohacerlo, laexpulsaria.

Empresarios seirian
por falta de apoyo

ADIOS ENERGIA EOLICA
Empresarios extranjeros dispues-

tosainvertiren energiaedlicaenel
Peru estan apunto de migrar hacia
Chile, porfaltade apoyo del Gobier-
no Peruano en proyectos en este
rubro, convertidoenunaalternativa
alos problemas que ocasionarael
cambio climatico. Existen unas 20
empresas interesadas en invertir
en la instalacion de parques de
generacionedlicaen el Pert, cuyas
inversiones alcanzarian los mil
millones de ddlares, seguninformd
alaagencia AFP el presidente dela
Asociaciéon Peruana de Energias
Renovables, Alfredo Novoa.

¢Porfinlaluz
al final del tinel?

SIGUE SUBIENDO LABOLSA
LaBolsade Valoresde Limasiguio
subiendo enlasemanay suindice
general seubico enniveles anterio-
resalestallidodelacrisisfinanciera
internacional, cuando Lehman
Brothers anuncié su bancarrota

en setiembre del 2008. Segun
analistas bursatiles, los inversio-
nistas perciben que lo peor de
la crisis mundial ya pasé. John
Lipsky, primersubdirectorgerente
del Fondo Monetario Internacional
(FMI), aseguré que la economia
mundial empezara a crecer en el
2010y queelalivioseragradual.

EE.UU. preocupado

por futuro de norma
¢TLCENRIESGO?

La posible derogatoria del Decreto
Legislativo 1090 (Ley Forestal y
de Fauna Silvestre) ha generado
preocupacion en la Oficina del
Representante Comercial de Esta-
dos Unidos, porque esa norma
formaba parte deloscompromisos
asumidos por el Perd parafirmarel
TLC.ElICongresodeberadecidiren
su pleno si deroga la norma —que
exigen las comunidades de la sel-
va—olamandaalarchivo.

MANANA

¢Cuales sonlas marcas
alas que mas aspiranlos
peruanosy las que mas
recuerdan?

Entrevista aJosé Miguel
Riveray Erick Galvan,
directores creativos
asociados de Young &
Rubicam

@QONNEENLAWEB

AntelasbajastasasporCTSde
losbancos, ¢ las cajas de ahorro
sonunaalternativa parausted?
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