PREGUNTA ANONIMO.

¢EnConasev existen
mecanismos paraimpedir
que se repita el problema
accionarial surgido

en Andahuasi?
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RESPONDE NAHIL HIRSH, PRESIDENTA DE LA CONASEV.

Ademas de poder aplicar —dependiendo del caso—
medidas cautelares y correctivas, contamos con la
Ley de Ofertas Publicas de Adquisicion (OPA), cuyo
objetivo es que los accionistas que no participen en la
operacion que originalatoma de control, accedan a
la prima de control pagada por la sociedad.
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MUELLE. ENTRE SUS PLANES DE MEDIANO PLAZO ESTA LA CONSTRUCCION DE UN NUEVO MUELLE EN LA BAHIA DE COISHCO.

En julio Austral tendrd listo nuevo
complejo de congelado y conservas

DEMANDO
INVERSION DE
US$17 MLLS.
PRODUCIRA
20.000 CAJAS
DE CONSERVAS

Enjulio Austral Group con-
cluirdla construccién de su
nuevo complejo de consu-
mo humano directo, ubi-
cado en Pisco, para el que
ha desembolsado US$17
millones. Estainversion le
permitird ala pesquera pro-
ducir 20.000 cajas diarias
de conservas de pescado y

procesar hasta 250 tonela-
dasmétricasdejurelycaba-
lla (en congelado).

“Esteafionoshemostra-
zadola meta de consolidar
nuestra participacién enel
negociode conservasy con-
gelados. Por eso, pese a la
crisis, decidimos continuar
adelante con el proyectodel
complejo”, precis6 Adriana
Giudice, gerentageneral de
Austral Group.

Pero ese no es el Gini-
co proyecto que tiene en
cartera. Adicionalmente,
la pesquera ya piensa en
construir un nuevo mue-
lle en la bahia de Coishco,
en Ancash. La idea, expli-
¢6 Giudice, es recibir no
solo embarcaciones arte-

sanales (queles proveende
anchoveta), sino otros bar-
cos de mayor calado que le
permitan contar con otras
especies, comoel atin.

No obstante, aclaré que
lafechade construccién de
este nuevo muelle atin no
estd definida, pues depen-
derddelo que decida sudi-
rectorio. “Elmuelle esti en
nuestros planes de media-
no plazo, pero por ahora no
esunaprioridad”, sostuvo.

Otrainiciativaconlaque
Austral ha seguido en pa-
ralelo es la constitucién de
una nueva empresa, Con-
servera Las Américas, pa-
radesarrollar el negocio de
conservasdeatin. “Hemos
procesado en Paita cantida-

des importantes de atiin
y seguimos conversando
con el grupo Bertini para
incorporarlo como socio”,
sefiald.
Respectoalaimplemen-
taci6n del sistemade cuotas
individuales, precisé que
en esta primera temporada
de pesca dejaron 10 barcos
varadosen puertoyque han
salidoa pescar con 26. Dijo,
ademads, que han manteni-
doasus4.600trabajadores,
pero que ya han empezado
arepartir cartas explicindo-
les en qué consiste el siste-
ma para que ellos decidan
entre la rotacién o una in-
demnizacién econdmica,
en caso opten por retirarse
delaempresa. A
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El siguiente entrevistado:

Jaime Saavedra
[Temas de pobreza, Banco Mundial]
Envie sus preguntas a:

» http://blogs.elcomercio.com.pe/dial/

CONSUMO MASIVO :: CERVEZA

Ajeper contintia realizando
ajustes a su unidad cervecera

A casi dos afos del lanza-
miento de la cerveza Fran-
ca, Ajeper atin sigue reali-
zando cambios en pro de
hacer su estructura més
eficiente, lo que ha conlle-
vadoaunareducciénde su
equipodetrabajo,asicomo
arevisarla continuidad de
suagencia de publicidad.
“El primer afio de ope-
raciones demandaba una
estructura mas grande y
agresiva. Conforme esos
ciclos de desarrollo de
Franca se han ido cum-
pliendo, se han tomado
decisiones que ya estaban
contempladas desde un
inicio”, senal6 Alfredo Pa-
redes, director de Asuntos
Corporativos de Ajegroup.
Un ejemplo delodicho
es que la creatividad del
mas reciente comercial de
Franca (el del desactivador

FRANCA. PUBLICIDAD DIRECTA
DE AJEPER.

de bombas) fue trabajado
directamente por Ajeper
y no por la agencia con la
queinici6é suaventura cer-
vecera: Pragma DDB.

Otro delos cambios tie-
ne que ver con la incorpo-
raciéon del espafiol Jorge
Lépez-Doériga, quien esta-
riaencargado delos temas
de marketing dela empre-
sa, seglin voceros. A
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INVASION EN LIMA

El Real Plaza no se detiene

El centro comercial Real
Plaza Centro Civicode Lima
yatiene confirmadala parti-
cipacién demasdel 80%de
susoperadores.

Ademais de sus tiendas
ancla, como Oechsle, Plaza
Vea, Cineplanet, LaCuracao
y Happyland, también han
asegurado su presencia Pie-
rre Cardin, Bruno Ferrini,
Pionier y Radio Shack. Asi-
mismo, Ritzy, Bata, Hush
Puppies, Reef, Van Heu-
sen, Bembos, China Wok,
Laritza, Dunkin Donuts y
KFC,entreotros.

El proyecto también
comprende el desarrollo

AVANCE. LAS OBRAS DEL REAL
PLAZA PROGRESAN.

del Boulevard Real Plaza,
quealbergard amasdecien
pymes, de los rubros tecno-
logia, ropa, calzado y servi-
cios. A



