CUERPOB

ECONOMIA

CONTACTENOS » editoreconomia@comercio.com.pe

NegoCIos

DOLAR: Paralelo © Compra 2,990 Venta 3,020 @ Interbancario © Compra 3,009 Venta 3,010 @ Bancario © Compra 2,960 Venta 3,070 ® EURO: Interbancario © Compra 4,032 Venta 4,373

MEXICO SE RECUPERA [B3]

Gripe AH1N1 causé
pérdidas por US$20

millones cada 5 dias al

balneario de Cancun

LIMA sabado 18 de julio del 2009

RICARDO MARTINEZ RICO, ECONOMISTA [B3]

“Después de generar

la riqueza, se vera
como se traslada

al empleo y al pais”

CIFRA A JUNIO DE ESTE ANO

Presidencia lleva gastados
US$986.093 en publicidad

i Inversién en

este rubro aumentoé
en US$300.000
entre mayo y junio

n Especialistas
critican estrategia
de comunicacion
del Gobierno

KATHERINE SUBIRANA ABANTO

Kina Malpartida no estuvo sola
cuando subié al ring. No solo por
los millones de peruanos que la
siguieron por televisién o porlos
que asistieron al coliseo Dibds,
sino por el Estado que aproveché
laocasiénparaincorporarpublici-
dadaestapeleaqueteniaelrating
asegurado. Spots del Ministerio
de Transporte acompafaron la
imagen final de la campeona de
boxeo, justificando asi parte de
losUS$318.499 que hainvertido
estesectorenloquevadelafioen
publicidad por televisién, segun
cifrasdeIbope Time.

Estas mismas cifras delatan
que el gasto del Gobierno en
publicidad haido ‘in crescendo’
seguin disminuye su populari-
dad. Asi, solo la Presidencia de
laRepublica pasé de un total de
US$694.989 entre eneroymayo
aUS$986.093 enjunio, luegode
la oleada de conflictos sociales
que enfrentd. Esto, en publici-
dad enmediosysoloenLimaya
superamasdelamitad deloque
seinvirtié en total el afio pasado
(US$1'782.876).

El presidente Alan Garcia al
asumir el mando criticé dura-
mente la inversién y el tipo de

Evolucion

Radiografia de la cantidad de dinero que invierte el Estado en avisos colocados en distintos medios de

comunicacion en Lima.

Tipo de aviso P Spot (v, cable, radio)

Presldegglﬂl v .
Repiiblica [UELY

Ministerio de la Mujer
y Desarrollo Social

Congreso de
la Republica

Fuente: Ibope Time

2006 2007

Uss Uss$
Diarios 2.821 81.337
145392 |1'227.884

39.873 10.421
Cable -- 649
Total 188.086 |1°320.290

QA

Normal (diario, revistas, suplementos)

2008 2009 TOTAL
Uss Uss Uss
56.928 | 339.913 | 480.999
1'679.470 | 599.894 | 3’652.639
44.458 | 26.177 | 120.929
2020 | 20.109 22.777
1'782.876 | 986.093 |4°277.344

EL COMERCIO

Hechalaley,
hechalafalta

Il Laley queregulala publici-
dad estatal (Ley 28874), se-
fialaen su articulo seis que
las entidades de gobierno
“deberan publicarlos con-
tratos de publicidadensu
respectivos portalesy pre-
sentardentrodelos 10 dias
siguientes al vencimiento de
cadatrimestre, los progra-
mas o campanias de publici-
dad llevado acaboenel pe-
riodo correspondiente”.

11 Alafecha, el Unico porta-
folio ministerial que tiene ac-
tualizada suinformacion pu-
blicitaria es el del Ministerio
deAgricultura.

|La paradoja de los millones de logros

Elspot queresaltalos millones
delogros del Gobierno no hasi-
dobienrecibido porlaopinion
publica. El problemalo sefiala
el publicista Milton Vela: “Des-
puésde verel comercial, queda
lasensacion de que hay queco-
rroborar las cifras que presenta”.
Opinién que comparte el eco-
nomista Farid Matuk, quienen
su blog sefialasuasombroporla
formaencomoelspotserefierea
lapobreza, pues “solo (son) men-
cionesavaloresabsolutosen

millones que nadadicen, porque
enmuchos casos sonsolocon-
secuencia de politicas pasadasy
nodepoliticas propias”.

Y esque “millones” eslapa-
labraque mas serepiteenel
comercial que concluyeconla
imagen del presidenteanteuna
multitudy la clasicafrase “El Pe-
riavanza”. Esteeselerror para
el publicista Alberto Goache,
pues demuestraque “el Estado
estahablando desde su punto
devistadiciendo ‘nomeentien-

des queel pais esta bien, mira
todoloqueestoy haciendo”. Ve-
lareflexionasobre laimagendel
presidente alfinal del comercial,
pues “hace el spotdemasiado
personal, demasiado alanista.
¢Laideaeraresaltarloslogros
del Estado, odeAlan?”

Goacheafnade que “al Go-
bierno le faltamirarlarealidad del
pais desde el puntodevistade
lagente. Unpocodehumildady
sentido deautocriticanoleven-
driamal”.

EJECUTIVO APRUEBA DECRETOS

Gobierno legisla para
acelerar el gasto publico

Il Causa sorpresa la
transferencia de S/.15,8
millones para obras
contra lluvias y El Nino

Tal como adelant? el jueves el
ministro de Economia y Finan-
zas, Luis Carranza, el Consejo
de Ministros celebrado ayer se
concentrd en discutir y aprobar
tres disposiciones legales que
buscan acelerarla ejecucién del
gasto publico.
Elprimerodelostresdecretos
deurgenciaautorizaalos gobier-
nosregionalesylocales ha desti-
nar hasta el 5% de sus ingresos
por canon y sobrecanon en pro-
yectosdeinversion publicay gas-
tosocialenlascomunidadesubi-
cadasenlaszonasdeexplotacion
derecursosnaturales. Eldecreto
precisaquelos proyectosaejecu-
tarse deben ser obras de infraes-
tructurabasicaeneducacion, sa-
ludyenergiaeléctrica.
Asimismo, el presidente Alan
Garcfa firmé un segundo decre-
todeurgencia que permite alas
entidades del Estado acelerar
sus procesos de contratacion de
bienesyservicio. Eldecretoesta-
blece quelasentidades publicas
deberan sujetarse a las disposi-
cionesdel D.U. 041-2009.
Lanormareduce, ademas, el
tiempo delacontrataciéndebie-

ANDINA

EN PLENO. El Consejo de Ministros aceleralaemision de decretos para
que laejecucion del gasto publico mejore en el segundo semestre.

11 Unafuente del Ejecutivo refi-
ri6,ademas, que ayer se habria
aprobado undecretodirigidoa
viabilizar la puesta en practica
delaley29230,quenormael
canje deimpuestos porobras.

11 Alrespecto, elministrode
Transportes, Enrique Cornejo,
confirmo que el decretotoma-
raencuentalas sugerencias
quelos gremios empresariales
hanhecho llegaral MEF. Cor-
nejo refirid que lanormaseria
publicada estefinde semana
en “ElPeruano”.

nes, servicios y obras por adjudi-
caciéndirectade 54a34diasha-
biles. En el caso de adjudicacio-
nesdemenor cuantia, el plazose
reducede49a25diastiles.

De otro lado, el Gobierno
también publicé un decreto que
transfiere S/.15,8 millones pa-
raejecutar proyectos de preven-
cién del impacto del periodo de
lluvias 2009-2010y un eventual
fenémenodeElNifioen Tumbes,
PiurayLambayeque.

Llama la atencién que la ley
precise que el gasto de los recur-
sos transferidos esta sujeto a la
declaratoria de viabilidad delos
proyectos de inversién publica
comprendidos en el plan de es-
timulo econdmico. |

MAS RECURSOS

MEF evaluara
crédito para
Mivivienda

Il Institucion ha pedido
unos S/.150 millones
para atender el
programa Techo Propio

Enmanos del Ministerio de Eco-
nomiay Finanzas (MEF) habria
quedado la aprobacién de un
crédito suplementario por unos
S/.150 millones paraampliarla
cobertura del programa Techo
Propio del Fondo Mivivienda.

Aunque el presidente del fon-
do, JesusVidaldn, informo hace
un par de semanas que ya se ha-
biaformalizadoel pedidode mas
recursos, el temarecién fue visto
ayer en el Consejo de Ministros.

Una fuente del Ejecutivo refi-
ri6 que si bien el ministro de Vi-
vienda, Francis Allison, propuso
adiscusion el tema, larespuesta
que obtuvo fue que el MEF debe
darluzverde al pedido antes de
queseavistoenel Consejode Mi-
nistros.

Mivivienda informé que en
loquevadel afiose haejecutado
casi el 100% de los fondos pre-
vistos para el programa Techo
Propio en el 2009. Es decir, que
sehanentregadomasde 15.000
bonos familiares que sumaron
S/.250millones.

Elprograma facilita el acceso
alavivienda a familias de bajos
recursos mediante la entrega de
unbonodeS/.17.750. ]

publicidad de su antecesor, Ale-
jandro Toledo, (quien invirtié
US$24 millones solo en publi-
cidad en el 2007) y hablé de re-
ducir lainversién en este rubro.
Comparando montos con el go-
biernode Toledo, Garciahacum-
plido supalabra: durante su ges-
tién, la presidencia hainvertido
US$4'277.344. Sin embargo, y
segtn entendidos, invertir me-
nos dinero no es lo mismo que
invertir mejor.

ERRORES ESTRATEGICOS

La sensacion de los limefios,
sobre una sobredosis de publi-
cidad del Estado parece tener
sustento. Avisos en paneles, bu-

ses, television, radio y anuncios
en periddicos nosinundan. Pero
este supuesto desborde no tiene
precisamente unresultado posi-
tivoenlapoblacién.

Milton Vela, publicista y
analista de comunicacién poli-
tica, considera que este efecto
contraproducente se corrobora
nosoloenlossondeos, sino tam-
bién enlos nuevos canales de co-
municaciéonciudadano,comoson
lasredessociales, los forosweby
losblogs. Seguin él, se debe aque
el Estadono tiene una estrategia
decomunicaciénefectiva. “Lapu-
blicidad estatal te dejacomo inte-
rrogantes, cuandoloquesebusca
esresaltarloslogrosdel Gobierno
olevantarlaimagendelpresiden-
te”.Yafade: “Otroerrorestratégi-
coesquelapublicidadnollegaa
quien deberiaylos conflictos so-
cialessonmuestradeello”.

Velalo resume asi: “El Estado
nosllenade publicidad en Lima,
perolasrevueltas que hay en pro-
vincia reclaman la presencia del
Estado, que no se comunica ade-
cuadamente con el pueblo”. Y
concluye: “Quienesmdsnecesitan
saberquésehaceenelinteriordel
paisycomo se pueden beneficiar
conello,sonquienesvivenenelin-
terior del pais,noenLima”.

El publicista Alberto Goache
refuerzaestaideaal destacarque
“si el objetivo es hacer ver que el
pais esta viviendo un mejor mo-
mento, hay que pensar cémo lo-
grarello,nocomohacerparaque
Alan Garciaquede mejor”.

Goache cree que el principal
problema del Gobierno es la fal-
tade humildad y “que comunica
nopensandoenlapoblacion, sino
pensandoensimismo”.Y coincide
con Velaen que el Estado no usa
unabuena estrategia parallegar
alinterior del pais. “Miraloquehi-
zoelMinisteriodel Interiorconlo
deBagua. ;Puede haber unerror
mas grave de comunicacién que
ese? Esdramaticalasoberbiaque
habia en ese comercial. Su prin-
cipal error es que fue insensible-
mente apresurado”. [ |

» RECONOCIMIENTO TRUJILLANO

RENZO GUERRERO DE LUNA ZARATE

La UP"AO rinde homenajeé ElComercio

En reconocimiento por su contribucion al desarrollo del pais, la
Universidad Privada Antenor Orrego de Trujillo (UPAO) otorgd el
Premio Antenor Orrego aunaserie de entidadesypersonalidades,
entreellasal diario E1Comercio. Elrectorde dichacasade estudios,
Guillermo Guerra Cruz, entregé la distincién anuestro editor cen-
tral de Opinion adjuntoalaDireccion, Hugo Guerra Arteaga.

RESULTADOS DEL PRIMER SEMESTRE

Ventadevehiculosnuevos
secontrajoen16,4%

Laventadevehiculosnuevosen
el Pert cay6 16,4% en el primer
semestre del afio, en que sumo
36.097 unidades, inform¢é la
Asociacién de Representantes
Automotores del Pert (Araper).
Sin embargo, si se comparan es-
tos resultados conlos del primer
semestre del 2007 se obtiene un
crecimientode 58,6%.

En junio de este afio las ven-
tas de vehiculos nuevos fueron
de 6.893 unidades, es decir, un

17% mads que en mayo del 2009,
segindioaconocerlaagenciade
noticias Andina.

IvanBesich, director ejecutivo
de Araper, dijoqueelaumentode
las ventas de vehiculos de junio
frente amayo podriaindicar que
lacaidaempezariaarevertirse.

“Tenemos que esperar a ver
una tendencia de por lo menos
tres meses, pero si es un indica-
dor muy alentador para el sec-
tor”, refirio. [ |



