20 | Dia-1

HECHOS

EL COMERCIO lunes 16 de febrero del 2009

> SHELL, mediante su divi- f

sién de lubricantes en el Peru,
introdujo su servicio Shell Lube
Video Check, que inspecciona
el interior del motor con una
camara de video.

[REPORTADO EL 10 DE FEBRERO]

> RODRIGO Y ASOCIADOS,
inmobiliaria a cargo del pro-
yecto del club nautico Neptuno,
anuncié que la inversion en la
obra de Pucusana sera de
US$20 millones.

[REPORTADO EL 12 DE FEBRERO]

> PLAZA REPUBLICA, pro-
yecto inmobiliario ubicado en el
distrito de San Isidro, superd el
50% de colocacion de oficinas.
El principal arrendatario de la
primera torre sera Nextel.
[REPORTADO EL 12 DE FEBRERO]

> HOYTS, cadena de cines de
capitales chilenos y propiedad
del fondo de inversiones Linzor
Capital Partner, controlador de
Parque Arauco, tiene interés de
ingresar al mercado peruano.
[REPORTADO EL 13 DE FEBRERO]
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CONSUMO :: UN MOVIDO SECTOR

Mercado de refrescos en botellas
ha crecido en 400% desde el 2005

LANZAMIENTOS
DE AJEGROUP

E INVERSION DE
ALICORP SIGUEN
DINAMIZANDO
LA CATEGORIA

Basta revisar las cifras del
Ministerio de la Produc-
cién sobre el mercado de
refrescosembotellados pa-
ra determinar que se trata
de una de las categorias
mdis prometedoras del

consumo masivo. Segin
el Produce, este mercado
se ha multiplicado 4,6 ve-
cesdesdeel 2005.

Segtin Alicorp, que ela-
bora chicha morada Negri-
ta, estemercadoalcanzaria
150 millones de litros este
afio, 15% mas que lo regis-
trado el 2008, con un cre-
cimientoimpulsado porla
tendencia hacia un mayor
consumo de bebidas con
ingredientes naturales.

Laprincipallineadees-]
ta categoria son los Citrus
Punch (jugos citricos que
combinan naranja y li-
mon). Sin embargo, en el
ultimo afio, segin datos

de Alicorp, la participacién
de estos ha disminuido de
90% a 65% dentro de la ca-
tegoria, tras el incremento
delaofertadesabores.
Quiz4, por ese motivo,
el Ajegroup acaba de su-
mar un sabor més al porta-
folio de Cifrut: Sour Punch
(lima, limén y uva). Con
ese, yason tres sus sabores.
Este, como los anteriores,
también podria llevarse a
mercados como México y
Venezuela. Y los Torvis-
coacaban deregistrar una
nuevamarcaen esta catego-
ria (ver Registros pag9).
EnLima, segin CCR, a
octubrede2008, Ajegroup

ALICORP

posee el 85% entre todos
los sabores de Cifrut. Le si-
guen Gloria, con 10,9%, a
través de Tampico (8,3%)y
Aruba (2,6%); y finalmen-
te, chicha morada Negrita,
con 0,36%. En este sabor,
Gloria también participa.
Hasta el momento, Ali-
corp no ha manifestado
interés en diversificar sus
sabores. Sin embargo, a
pesar de que la empresa
no ha informado sobre los
resultados de Negrita, su
pauta publicitaria en esta
temporada de verano indi-
caque, porlomenos, insis-
te enno ser un competidor
cualquiera. A
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ENTRETENIMIENTO :: TAQUILLA

Pera dej6 US$50 millones
a Paramount Pictures

En el 2008, el Pert fue el
pais de Latinoamérica en
el que més crecieron los in-
gresos de la productora Pa-
ramount Pictures. La re-
caudaciéon de la taquilla
fue de US$50 millones, un
monto mayor al que dej6
Chile. Esto significé 21%
de crecimiento en ingresos
y17% en espectadores res-
pectoal afio pasado.

“Son cifras increibles”,
opina Jorge Peregrino, vice-
presidente de Paramount
para Sudamérica y El Ca-
ribe, quien visit6 recien-
temente Lima. En México
el crecimiento fue de 9%
entaquillay16% en espec-
tadores, mientras que en
Brasil fuede 2,1%y1%res-
pectivamente. Los buenos
resultados se dieron aun
cuando la entrada subi6
11%enel Pert1.

Para el 2009, la com-
pafifa ha recortado de 25 a

RECORD. LA TAQUILLA MUNDIAL
SUMO US$2.000 MILLONES.

20 su lista de nuevas pro-
ducciones, que excluye a
las peliculas para ptiblicos
mas reducidos. Los que se
seguiran produciendo son
los filmes de franquicia, co-
mo Watchmen y Transfor-
mers. Ademads, Paramount
ha decidido que todas sus
peliculas animadas sean
hechasen 3D, puesaunque
la entrada es un poco mas
cara, el piblicoresponde. A
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COSMETICOS ::

PROSPERO ANO

Mercado crecié en 20%

El pasado 2008, el sector
cosméticos crecié 20%,
respecto a2007,yalcanzé
los US$1.000 millones en
facturacion. Segin Javier
Rusca, gerente general de
Unique, dela Corporacién
Yanbal, su empresa cre-
ci6 en ese mismo periodo
entre 25% y 30%. Rusca
afirma que Unique posee
el 19% de participacion en
el mercado de cosméticos.
Analizando el mercado
por categorias, sefiala que
Unique posee el 28% del
mercado de maquillaje y

33% en tratamiento cor-
poral.

Segln el representan-
te, en épocas de crisis las
personas no dejan de con-
sumir productos de belle-
za, por lo que estima que
el sector no sentird nin-
gun golpe. Segiin explico,
seguirdn trabajando a tra-
vés de su fuerza de ven-
tas, integrada por més de
100.000 mujeres indepen-
dientes, que buscan forta-
lecer a través de la cons-
truccién de un Oportunity
Center hecho paraellas. A



